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Partnerzy KSOW bioracy udzial w realizacji operacji:
Stowarzyszenie ,Miedzy Wisla a Kampinosem”
Gminna Biblioteka Publiczna w Czosnowie

Centrum Kultury w Eomiankach

Tytul operacji:
»Przetworstwo lokalne i turystyka — jak skutecznie wykorzysta¢ walory
przyrodnicze i dziedzictwo kulturowe do rozwoju obszaréow wiejskich”

Cel operacji:

Organizacja wyjazdu studyjnego, ktérego celem jest przeszkolenie 16 oséb z terenu
Stowarzyszenie ,Miedzy Wista a Kampinosem” oraz wymiana wiedzy i do§wiadczen z zakresu:
dobrych praktyk dotyczacych przedsiebiorczosci na obszarach wiejskich; korzySci
ze wspolpracy rolnikdw w ramach kroétkich tancuchéw dostaw zywnosci, budowania relacji
producenta zywnosci z konsumentem oraz nowych modeli organizacji produkcji i sprzedazy,
w tym RHD i MOL; dobrych praktyk dotyczacych przedsiebiorczo$ci na obszarach wiejskich,
z uwzglednieniem zrealizowanych projektéw wspotinansowanych z PROW.

Grupe docelowa:

Grupa docelowa jest 16 o0s6b z obszaru dzialania Stowarzyszenia ,Miedzy Wisla
a Kampinosem” (czlonkowie, mieszkancy, przedsiebiorcy, przedstawiciele organizacji
pozarzadowych, jednostek samorzadowych oraz pracownik biura), ktére obecnie prowadza
dzialalno$¢ zwigzang z uslugami gastronomicznymi, turystycznymi, rekodzielniczymi,
przetworstwem spozywczym, tworzeniem i promocja marek lokalnych, wziely udzial
w certyfikacji swoich produktéw, ustug, maja zamiar w najblizszej przyszlosci podjac tego typu
dzialalno$¢ lub zlozy¢ wniosek o certyfikacje marki lokalne;j.

Udzial w wyjezdzie tak dobranych os6b pozwoli na efektywne zbieranie informacji i dobrych
praktyk podczas wyjazdu poniewaz kazdy bedzie to robil ze swojego punktu widzenia.
Roznorodnoéci reprezentowanych sektoré6w oraz mozliwoéci dalszego przekazywania
zdobytych informacji ma tu znaczenie dlatego, ze wyjazd jest planowany tylko dla 16 osob.
Grupa docelowa obejmuje przedstawicieli tak producentéw zywnosci jak i przedsiebiorcéw
z naszego terenu, ktorzy juz sa czlonkami marki lokalnej i potrzebuja inspiracji do dalszego
rozwoju lub wahajg sie, czy warto przystapi¢ do certyfikacji i potrzebuja konkretnych
przyktadow, ze wspolpraca przynosi korzysci dla rozwoju przedsiebiorczosci i ulatwia sytuacje
rolnika w lancuch dostaw. Udzial os6b zwiazanych z organizacjami pozarzadowymi,
czy samorzadami pozwoli na dokladniejsze poznanie mozliwo$ci wykorzystania §rodkow UE
na wsparcie tak rozwoju przedsiebiorcow w ramach dzialania marki lokalnej jak i rolnikow
i producentow zywnosci.

Planowane formy realizacji operacji:

Wybrana forma realizacji operacji - wyjazd studyjny - jest najlepszym sposobem na realizacje
zalozonego celu operacji i jej zakresu. W ramach wyjazdu planowane s3a spotkania
i wymiana wiedzy i dobrych praktyk z partnerami, ktérzy maja do§wiadczenie w interesujacych
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tematach, tj. powstawania i rozwoju firm zajmujacych sie przetwdrstwem rolno-spozywczym,
w tym z surowcow z certyfikatem rolnictwa ekologicznego, funkcjonowania krotkich
lancuchow dostaw i sprzedazy produktéw zwigzanych ze szlakiem pod wspélna marka,
rozwoju firm z branzy gastronomicznej, turystycznej, noclegowej wspoldzialajacych w ramach
marki, promocji Zycia na wsi poprzez promocje szlaku i produktéow, ustug w ramach marki,
tworzenia sieci wspoélpracy poprzez udzial w budowaniu i rozwoju marki lokalnej jaka Dolina
Karpia.

Planowane podczas wizyt, spotkania i prezentacje umozliwia podniesienie wiedzy uczestnikow
wyjazdu w zakresie krétkich fancuchow dostaw, nawigzywania kontaktéw z konsumentami,
a takze polaczenia go z rozwojem dzialalno$ci w zakresie turystyki, gastronomii i bazy
noclegowej, co bedzie skutkowalo umocnieniem marki lokalnej i rozwojem przedsiebiorczo$ci
na terenach wiejskich i promocji aktywnego zycia na wsi. Wspdlny udzial w wyjezdzie
studyjnym wzmacnia takze wiezi spoleczne, aktywizuje i integruje uczestnikdw, co ma
znaczenie przy ewentualnych planach tworzenia wspolnych inicjatyw na rzecz rozwoju
obszarow wiejskich i tworzenia i promocji marki lokalne;j. Dzieki tak wybranej formie realizacji
operacji mamy mozliwo$¢ odwiedzenia wielu ré6znych miejsc, tak zeby kazdy uczestnik znalazt
co$ inspirujacego dla siebie.

Przewidywane efekty:

Podniesienie wiedzy 16 o0s6b z terenu Stowarzyszenia ,Miedzy Wisla a Kampinosem”
w zakresie malego przetworstwa lokalnego i mozliwosSci jakie daje rolnikom wspolpraca
z lokalnymi przedsiebiorcami gastronomicznymi i hotelarskimi; tworzenia produktow
turystycznych na bazie dziedzictwa kulturowego, przyrodniczego i wplywu na rozwdj
przedsiebiorczoéci w branzach turystycznej, hotelarskiej, gastronomicznej; mozliwosci jakie
daje mocna marka lokalna i wspélpraca podmiotéw oraz promocja zycia na wsi dla rozwoju
obszar6w wiejskich, tworzenia partnerstw na rzecz rozwoju obszaréow wiejskich i szans
wspoOlnej promocji na przykladzie Doliny Karpia.



